VII SEMINARIO INTERNACIONAL DO PPGCS/UFU

XXI SEMANA DE CIENCIAS SOCIAIS DA UFU

UNIVERSIDADE FEDERAL DE UBERLANDIA
INSTITUTO DE CIENCIAS SOCIAIS

22 A 25 DE NOVEMBRO DE 2022

o
@
—=

Gamergirls: uma analise sobre a objetificacdo feminina nos jogos online
Autor(es): Larissa Dhyovanna Guimaraes Santos

Universidade Federal de Uberlandia

Resumo: O poder da industria de games nao esta limitado apenas ao econdomico, mas
também a sua influéncia no tecido sociocultural contemporaneo, indicando que o
consumo de games ¢ uma pratica complexa que permite a seus consumidores variadas
formas de entrelacar suas experiéncias reais e digitais. Durante um longo periodo, os
jogos eletronicos foram caracterizados como “coisa de menino”. No momento em que
as mulheres foram identificadas como maioria, as mesmas passam por diversas
situacdes com a finalidade de mostrar que aquele ndo é um espago destinado ao publico
feminino. A pesquisa se desenvolveu de forma qualitativa-quantitativa, contando com
uma pesquisa bibliografica acerca de questdes como a objetificacdo feminina, a
socializagdo de género e a violéncia de género. Posteriormente, foi desenvolvido um
formulario online destinado a jogadoras para que houvesse a obtengao do maior nimero
de entrevistadas possivel contando com resultados estaticamente validos, mas também
buscou adquirir relatos pessoais das jogadoras.
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Sensacdo de inseguranca e medo do crime na contemporaneidade
Autor(es): Ana Carolina de Morais Colombaroli

Universidade do Estado de Minas Gerais

Resumo: Questdes como inseguranga, medo e violéncia tém ocupado posicdo central
dentre as preocupac¢des da populacdo contemporanea, ¢ amplificado pelas agéncias de
comunicagdo social, e passou a integrar a agenda das politicas publicas oficiais com
grande destaque. Poder-se-ia dizer que os indices elevados de violéncia atualmente
existentes justificariam a sensacdo de inseguranca. No entanto, criminalidade e medo do
crime sdo fenbmenos autdnomos e, embora tenham um grau de correlacdo entre si, tém
dindmicas proprias, causas e consequéncias distintas. O presente trabalho tem por
objetivo analisar as preocupacdes com as questdes de seguranca e delinquéncia na
contemporaneidade. Atraves de revisdo de literatura e analise de pesquisas de opinido,
discute-se a influéncia das caracteristicas sociais e econdémicas contemporéneas na
construcdo do medo do crime em sua dimensdo simbdlica, que compreende o0s
sentimentos de inseguranca como resultado da ameaca, vulnerabilidade e impoténcia
experienciados pelo individuo, mas ndo necessariamente relacionados ao crime e a
vitimizacao.
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O MUNDO DAS MARCAS E A PRODUGCAO DA SUBJETIVIDADE
CONTEMPORANEA: ANALISE DE UMA PECA PUBLICITARIA DA AVON

Thamires Duarte
PPGCS-UFU

O tema desta pesquisa é o processo de producao da subjetividade contemporanea vinculada a
publicidade. Isso posto, investigam-se as representacdes sociais expressas em cinco pecas
publicitarias, de marcas nacionais e internacionais, da inddstria dos cosméticos. Nesta
comunicacdo, analisa-se a peca publicitaria intitulada: ‘AVON olha de novo - Essa historia é
maior do que se v&’, que compde a campanha publicitaria AVON TA ON, do ano de 2021, da
marca Avon, pertencente a empresa brasileira Natura & Co. Buscou-se compreender dois
aspectos fundamentais desta peca: o deslocamento do foco da publicidade, que deixa de ser o
produto e passa a ser a marca e a apropriacdo mercadoldgica do discurso da diversidade de
identidades. Este estudo ampara-se nas concepgdes tedrico-metodoldgicas de cunho marxista,
utilizando como técnica de pesquisa a analise de conteddo, com destaque para o aspecto de
reconstrucé@o do contexto social no qual emerge esta publicidade.
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SUICIDIO: MODERNIDADE LIQUIDA
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O presente trabalho visa analisar o fendbmeno do suicidio dentro da perspectiva de
modernidade liquida abordada por Zygmunt Bauman, p6s Segunda Guerra Mundial, mais
atinente nos anos 2000. Tal sociedade liquida caracterizada pela fluidez e superficialidade das
relacBes humanas tem contribuido demasiadamente para 0 aumento do indice de suicidios no
mundo. No Brasil, os nimeros sdo especialmente preocupantes entre jovens e, entre 0s
indigenas os indices sdo alarmantes. Assim, a prevenc¢do do suicidio no Brasil ou em qualquer
lugar do mundo se faz necessaria pela articulacao intersetorial, alinhando politicas publicas de
areas prioritarias, como a salde, educacdo e assisténcia social, além de urgéncia de mudancas
estruturais no pais para além da instituicio da Politica Nacional de Prevencdo da
Automutilacdo e Suicidio, que devem partir, especialmente, da valorizacdo da vida humana
em sua totalidade. Utiliza-se com método de abordagem o dedutivo e método de

procedimento o bibliografico para essa finalidade.
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